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Les francais et le sporta la TV

77 % des Francais sont intéeresses par le sport

» &' 65 % suivent régulierement la diffusion TV des manifestations sportives

77% Intérét pour le suivi des manifestations sportives dans les media
67% 67%
65% 65% 0
03% O 62% g
55%
Hommes Femmes 15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65anset+ CSP+ CSP- Inactifs

" l l Source : SIMM 2009 | |] m;mlimm é:ergér"gi




Les Francais et Roland Garros

. /\, Un événement patrimonial incontournable
)7/ pour toutes les générations

Les hommes et les CSP+ plébiscitent ce rendez-vous

Intérét pour Roland Garros

Pas intéréssé Intéréssé
—— ——
——/ ———/
15424 ans 25a34 ans 35a49 ans 50 a 64 ans 65 ans et + Hommes Femmes CSP+

Source : SIMM 2009 a IMmanjue
des marques




Roland Garros : 3 bonnes raisons pour une communication
émergente en parrainage sur France Télévisons

A

Associez votre image a des valeurs empreintes
do®moti on gr ©ce au parrainag
phare de | 6ATP

ATouchez un large public et plus particulierement
les CSP+ ainsi que les hommes grace a la
puissance du tournoi Roland Garros

AAssurez la visibilité de votre marque grace a un
dispositif puissant et impactant

l france balévisions la margque
| | publicite des marques




E E ﬁ Roland Garros
- France Télévisions sur terre battue

Des retransmissions en direct & des émissions dédiées
' | 6 ®v®nement , sur France 2,

Performances TV

A En moyenne 1,7 million de téléspectateurs devant
France 2 et France 3 (17% de pda 4+)

A 180 000 téléspectateurs sur France 4

A Un profil masculin de moins de 50 ans
(57% d'nommes, 49% de moins de 50 ans, 22% de CSP+)

A 3,1 millions de téléspectateurs devant la finale hommes*

-26% de pda sur les 25-59 ans

-23% de pda sur les Ménageéres 25-59 ans
-29% de pda sur les Hommes 25-59 ans
-34% de pda sur les ICSP+

Copyright : FRANCE 2

Sources : Médiamétrie MMW (Audience 4+) / Année 2009 ancetskévisions 3 mamgue
* Match Federer vs Soderling, le 07/06 = des marques
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}}/ J Un tournoi mythique ‘

Depuis 1928, Roland Garros est le rendez-vous tennistique annuel a ne
pas manguer. Cette prestigieuse competition fait partie des 4 tournois du
Grand Chelem.

Laterre batftueest wune surface exigeante qui
une condition physique optimale. Les matchs sont tres disputés etils
offrent un suspense intense.

Les différents courts présents dans | 6 e n ¢ de Ralaed Garros
résonnent encore des exploits des plus grands champions : Bjorn
Borg, Ivan Lendl, Mats Wilander, Yannick Noah, André Agassi,
Gustavo Kuertené

.' ' l Copyright : FRANCE 2 v EVESIONS: a margque
= des margues



}>,"’ Les favoris de | 64

~

Federer touche au sublime lors de la finale 2009 : aces, amorties, volées liftées,
rever sé Un vmaestrodu®ennis. Heéntreddans la légende en égalant le
record de titres du Grand Chelem. Confirmera t-i | | ors de | 6®di t ig

Nadala remport® 4 ®ditions du tournoi, ar
battre le record historique de Bjorn Borg ?

Lajeune garde francaise aura fort a faire : Tsonga et Monfils semblent avoir le
potentiel pour concurrencer le haut du tableau.

Du c6té des femmes, la concurrence s 6 a n n dec des s T u r\lliams,
Dinara Safina, le retour de Justine Henin... Kusnetsova devra faire preuve
de tout son talent si elle souhaite conserver son titre.

Chez les francaises, avec la mauvaise passe d 0 A ICorze®il semble que les
seuls espoirs de performance reposent sur Marion Bartoli.

.' l l Copyright : FRANCE 2 | [ EEe——
| - des marques




}>, v Les points forts &

Roland Garros est I'evenement tennistique benéficiant de la plus large
audience et couverture médiatique a travers la planete, il attire les
hommes mais aussi les femmes, de tout age et de toutes CSP.

Les directs de Roland Garros 2009 ont reuni en moyenne sur France 2 et
France 3 plus de 1,7 million de téléspectateurs. Un événement tres prisé des
CSP + (23% de Pda) et des hommes de moins 50 ans (25% de Pda).

Les week-ends attirent le plus grand nombre de téléspectateurs et ont atteint le
maximum lors de |la finale homme avec plus de 3 millions de fideles.

Parrainer | e prestigieux tournoi de
valeurs empreintesd 6 ® mot i on tcerbbtieie,leque | a
dépassement de soi, le fair-playé

Copyright : FRANCE 2 ance| i a mangue
.' l l | ~ des marques
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Le dispositif antenne 2010




France Télévisionsa u c 1 ur de | 0®v(
(sous reserve i titres provisoires)

Le tournoi en direct, de la premiere a la derniere balle, sur
France 2 / France 3/ France 4

E Les directs i 13 émissions du 23 mai au 6 juin 2010
Démarrage de la journée a Roland Garros de 13h00 a 15h00

», Lesdirects T 13 émissions du 23 mai au 6 juin 2010 /\
Suite de la journée a Roland Garros de 15h00 a 18h00 / 18h45 '

IY—u
W

E La finale Femme i Samedi 5 juin 2010
A partir de 14h55

La finale Hommes i Dimanche 6 juin 2010
A partir de 14h00

Les directs i 15 émissions du 23 mai au 6 juin 2010
Démarrage de la journée a Roland Garros de 11h00 a 13h30

| l france balgvsions d mangjue
| puiblicite des marques



France Télévisionsa u c 1 ur de | 0®v(
(sous reserve i titres provisoires)

Loanal yse deetlessteampsioria deichaque jeurnée

E Un jour a Roland i 15 émissions du 23 mai au 6 juin 2010

Vers20ho05 : |l e r®sum® de | a journ®e, <c¢clins doéiil, i mages
Image du jour i 15 émissions du 23 mai au 6 juin 2010 /\
Versl19h55 : Pr®sentation ddéun moment fort de I a i“ourn®e
=

1

ﬁ Retour a Roland i 14 émissions 23 mai au 6 juin 2010
En 3éme partie de soirée : retour sur les temps forts de la journée

Magazine 1 15 émissions du 23 mai au 6 juin 2010
De 10h00 a 11h00

Retour a Roland Garros i 13 émissions
Vers 22h30

| | france balévisions d IMarngue
. publicite des marques



Offre de parrainage de niveau 1 :
©
N\ L (]
Ouverte a 2 partenaires >
(]
é
DISPOSTIF 2010 .,
Pré Post Min- Pré R is*| Band =
Programme Chaine Horaire de diffusion Nombre d'émissions | Génér. Génér. |génériques| Géneér. appels andes annonces :
5 sec. 4 sec.
5 sec. 5 sec. 3 sec. J sec.

-
Directs début d'aprés-midi F3 De 13h00 a 15h00 13 13 13 52 oul m
Directs d'aprés-midi F2 De 15h00 a 18h00/18h45 13 13 13 117 oul 2
Finale Femme F3 Vers 14h55 1 1 1 4 QUI 45 E 9 =
Finale Homme F2 Vers 14h00 1 1 1 6 oul surirance ¢ z
dont 5 en Prime Time -
\ & o
[ Un Jour a Roland | F3 | Vers 20h05 | 15 15 15 [ - ] - 15 sur Erance 3 o
| Image du Jour [ F2 | Vers 19h55 | 15 - - [ 15 | - dontSen Prime Time |,
©
|  RetouraRolandGarros | F2 | 3éme partie de soirée | 14 14 14 [ - ] - -
[ Magazine | F4 | De10h00a11h00 | 15 15 15 [ - ] - N
o
- — - 60 sur France 4 <

[ Directs fin de matinée | F4 | De11h00a13h30 | 15 15 15 [ - ] - dont 10 en Prime Time

| RetouraRoland Garros | F4 | Vers 22h30 | 13 13 13 [ - ] -
| TOTAL | 115 100 100 179 | 15 | 120

E.fr
E.fr
E.'.fr

Présence sur le site Roland Garros de france2.fr, france3.fr et france4.fr

Budget pour chaque partenaire de niveau 1 :
1 115 000 u tarif initial HT

*1 rappel en fin de set

Soit 514 présences

s

proposition entend
France Télévisions Publicité se réserve le droit de modifier la chaine thématique proposée en couplage

Cette

francetélévisions | & mangue
publiciti des mangues




Offre de parrainage de niveau 2 w
Ouverte a 1 partenaire :
DISPOSTIF 2010 ©
Pré Post Pré R is*| Band ”
Programme Chaine Horaire de diffusion Nombre d'émissions | Geéner. Géneér. Geéner. :psl:;is an e4s :::onces s
5 sec. 5 sec. 3 sec. ) ’ »
Directs début d'aprés-midi F3 De 13h00 a 15h00 13 13 13 oul ¢
Directs d'aprés-midi F2 De 15h00 a 18h00/18h45 13 13 13 oul o
Finale Femme F3 Vers 14h55 1 1 1 oul 45 E 9 -
Finale Homme F2 Vers 14h00 1 1 1 oul surrrance 2 -5
dont 5 en Prime Time <3
- & L
| Un Jour a Roland | F3 | Vers 20h05 | 15 | 1 | 15 | - | - 15 sur France 3 E %
| Image du Jour [ F2_ ] Vers 19h55 | 15 - ] - [ 15 ] .| cdonteenPrmeTime | &
—_
<5
| Retour a Roland Garros | F2 | 3Jéme partie de soirée | 14 | 14 | 14 | - | - -g
@
| Magazine | F4 | De10n00a11h00 | 15 | 1 | 15 | - | - ;%
- — . 60 sur France 4 < s
| Directs fin de matinée | F4 | De11h00a13h30 | 15 | 15 | 15 | [ - dont 10 en Prime Time | < &
o ©
|  RetouraRolandGarros | F4 | Vers 22h30 | 13 | 43 | 13 | - ] - - £
° 5
| TOTAL | 115 100 | 100 | 15 | 120 v
Soit 335 présences <
o8
E.fr -3
E_f,— Présence sur le site Roland Garros de france2.fr, france3.fr et france4.fr 25
[o3N7)
Elfr Budget pour le partenaire de niveau 2 :
710 000 u tarif initial HT
o5
oL

|" francetikdvisions | & mangue

publicité des manguees

. ' ' ' * Rappels de parrainage lors de chaque changement de c6té non couvert par un écran pub



Priorit®s doachadfficeklasx partenaires

Les partenaires et fournisseurs officiels de Roland Garros 2009 bénéficient d 6 u n €
priorit¢ d 0 a c:h at

J us g u3fd anars 2010 inclus, pour les partenaires et fournisseurs officiels
ayant ete parrains sur FTV en 2009.

Du ler au 7 avril 2010, pour les autres partenaires et fournisseurs officiels.

A partir du 12 avril 2010, ouverture aux autres annonceurs, hors secteurs

d 60 a c tntendiis.t ®

Les partenaires officiels de Roland Garros 2009 bénéficient d 6 u axelusivite
sectorielle sur le parrainage télévision.

Un annonceur ne peut se porter acquéereur que d 0 wsaul module.

Création

L'ordre de passage dans les billboards est choisi par les partenaires par ordre
d'achat des parrainages. Une priorité de choix est accordée aux partenaires 2009.
Cet ordre est invariable d'une émission a l'autre.

Les billboards devront étre conformes a la charte graphique de France

Télévisions.

| | rancetélévisions |k margue
| 1 publicite des mangues




Parrain Officiel
BNP PARIBAS

Partenaires Officiels

IBM, ADIDAS, ALAIN AFFLELOU, LAGARDERE, FED-EX, LACOSTE,
PERRIER,ORANGE, PEUGEOQOT, LONGINES

Fournisseurs Officiels

DUNLOP, HAAGEN-DAZS, SOGERES, TROPICANA, ADECCO, TECNIFIBRE,
PANASONIC

| Erancelélévisions | k mangue

| publicig des mangues
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)>/ 2 Retour sur le succes de Roland Garros 2009

Les informations qui étaient disponibles
en lighe :

I tous les matchs retransmis en direct
I le contréle du direct

i16act ual dohp@titiahe | a
I les résultats

Les rubriques préférées des internautes* :

I Direct Vidéo

I Photos

I Résultats / Actualités
I Vidéos / VOD

|

I Forum

qQ *Source : Estat quinzaine RG 2009 | france balévisions d marque
O I pubicité
des marques




