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Les francais et le sporta la TV

77 % des Francais sont intéeresses par le sport

» &' 65 % suivent régulierement la diffusion TV des manifestations sportives

77% Intérét pour le suivi des manifestations sportives dans les media
67% 67%
65% 65% 0
03% O 62% g
55%
Hommes Femmes 15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65anset+ CSP+ CSP- Inactifs

" l l Source : SIMM 2009 | |] m;mlimm é:ergér"gi




Les Francais et Roland Garros

. /\, Un événement patrimonial incontournable
)7/ pour toutes les générations

Les hommes et les CSP+ plébiscitent ce rendez-vous

Intérét pour Roland Garros

Pas intéréssé Intéréssé
—— ——
——/ ———/
15424 ans 25a34 ans 35a49 ans 50 a 64 ans 65 ans et + Hommes Femmes CSP+

Source : SIMM 2009 a IMmanjue
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Roland Garros : 3 bonnes raisons pour une communication
émergente en parrainage sur France Télévisons

« Associez votre image a des valeurs empreintes
d’émotion grace au parrainage d’'un événement
phare de I'ATP

« Touchez un large public et plus particulierement
les CSP+ ainsi que les hommes grace a la
puissance du tournoi Roland Garros

» Assurez la visibilité de votre marque grace a un
dispositif puissant et impactant

l france balévisions la margque
| | publicite des marques




E E ﬁ Roland Garros
- France Télévisions sur terre battue

Des retransmissions en direct & des émissions dédiées
a 'événement, sur France 2, France 3 et France 4 !

Performances TV

* En moyenne 1,7 million de téléspectateurs devant
France 2 et France 3 (17% de pda 4+)

« 180 000 téléspectateurs sur France 4

 Un profil masculin de moins de 50 ans
(57% d'nommes, 49% de moins de 50 ans, 22% de CSP+)

« 3,1 millions de téléspectateurs devant la finale hommes*

-26% de pda sur les 25-59 ans

-23% de pda sur les Ménageéres 25-59 ans
-29% de pda sur les Hommes 25-59 ans
-34% de pda sur les ICSP+

Copyright : FRANCE 2

Sources : Médiamétrie MMW (Audience 4+) / Année 2009 ance babévisions 3 mamgue
* Match Federer vs Soderling, le 07/06 = des marques




-

| N
francetélévisions

ROLAND GARROS

=
4

franceE.fr franceE.fr franceﬂ.fr




}}/ J Un tournoi mythique ‘

Depuis 1928, Roland Garros est le rendez-vous tennistique annuel a ne
pas manguer. Cette prestigieuse competition fait partie des 4 tournois du
Grand Chelem.

La terre battue est une surface exigeante qui impose aux joueurs d’avoir
une condition physique optimale. Les matchs sont tres disputés etils
offrent un suspense intense.

Les différents courts présents dans l'enceinte de Roland Garros
résonnent encore des exploits des plus grands champions : Bjorn
Borg, Ivan Lendl, Mats Wilander, Yannick Noah, André Agassi,
Gustavo Kuerten...

.' ' l Copyright : FRANCE 2 v EVESIONS: a margque
= des margues



M
" Les favoris de I'édition 2010 &

~

Federer touche au sublime lors de la finale 2009 : aces, amorties, volées liftées,
revers... Un vrai récital du maestro du tennis. Il entre dans la Iégende en égalant le
record de titres du Grand Chelem. Confirmera t-il lors de I’édition 2010 ?

Nadal a remporté 4 éditions du tournoi, arrivera t'il a revenir au plus haut niveau et a
battre le record historique de Bjorn Borg ?

Lajeune garde francaise aura fort a faire : Tsonga et Monfils semblent avoir le
potentiel pour concurrencer le haut du tableau.

Du c6té des femmes, la concurrence s’annonce rude : : les sceurs Williams,
Dinara Safina, le retour de Justine Henin... Kusnetsova devra faire preuve
de tout son talent si elle souhaite conserver son titre.

Chez les francaises, avec la mauvaise passe d’Alizé Cornet, il semble que les
seuls espoirs de performance reposent sur Marion Bartoli.

.'l l Copyright : FRANCE 2 TE S
| des marques




Les points forts &

Roland Garros est I'evenement tennistique benéficiant de la plus large
audience et couverture médiatique a travers la planete, il attire les
hommes mais aussi les femmes, de tout age et de toutes CSP.

Les directs de Roland Garros 2009 ont reuni en moyenne sur France 2 et
France 3 plus de 1,7 million de téléspectateurs. Un événement tres prisé des
CSP + (23% de Pda) et des hommes de moins 50 ans (25% de Pda).

Les week-ends attirent le plus grand nombre de téléspectateurs et ont atteint le
maximum lors de |la finale homme avec plus de 3 millions de fideles.

Parrainer le prestigieux tournoi de Roland Garros, c’est s’associer a des
valeurs empreintes d’émotion telles que la combativite, le
dépassement de soi, le fair-play...

.' l l Copyright : FRANCE 2 | P '
| = des marques
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France Télévisions au coeur de I'evenement
(sous reserve — titres provisoires)

Le tournoi en direct, de la premiere a la derniere balle, sur
France 2 / France 3/ France 4

E Les directs — 13 émissions du 23 mai au 6 juin 2010
Démarrage de la journée a Roland Garros de 13h00 a 15h00

», Lesdirects — 13 émissions du 23 mai au 6 juin 2010 /\
Suite de la journée a Roland Garros de 15h00 a 18h00 / 18h45 '

IY—«
W

E La finale Femme — Samedi 5 juin 2010
A partir de 14h55

La finale Hommes — Dimanche 6 juin 2010
A partir de 14h00

Les directs — 15 émissions du 23 mai au 6 juin 2010
Démarrage de la journée a Roland Garros de 11h00 a 13h30

" l l ance bebéviss a marque



France Télévisions au coeur de I'evenement
(sous reserve — titres provisoires)

L'analyse des specialistes et les temps forts de chaque journée

E Un jour a Roland — 15 émissions du 23 mai au 6 juin 2010
Vers 20h05 : le résumé de la journée, clins d’ceil, images insolites

Image du jour — 15 émissions du 23 mai au 6 juin 2010 /\
Vers 19h55 : Présentation d’'un moment fort de la journée ,

L

ﬁ Retour a Roland — 14 émissions 23 mai au 6 juin 2010
En 3éme partie de soirée : retour sur les temps forts de la journée

Magazine — 15 émissions du 23 mai au 6 juin 2010
De 10h00 a 11h00

Retour a Roland Garros — 13 émissions
Vers 22h30

| l france balgvsions d mangjue
| puiblicite des marques



Offre de parrainage de niveau 1
Ouverte a 2 partenaires

DISPOSTIF 2010
Pré Post Min- Pré R is*| Band |
Programme Chaine Horaire de diffusion Nombre d'émissions | Génér. Génér. |génériques| Géneér. appels andes annonces §
5 sec. 4 sec. B
5 sec. 5 sec. 3 sec. J sec. §
&
©
Directs début d'aprés-midi F3 De 13h00 a 15h00 13 13 13 52 oul 3
Directs d'aprés-midi F2 De 15h00 a 18h00/18h45 13 13 13 117 oul By
Finale Femme F3 Vers 14h55 1 1 1 4 Qul 45 E 9 § I
Finale Homme F2 Vers 14h00 1 1 1 6 oul surirance ¢ 33
dont5 en Prime Time | 7 2
: & °9
[ Un Jour a Roland | F3 | Vers 20h05 | 15 | 15 | 15 | - [ - ] - 15 sur Erance 3 g4
dont5enPrime Time | £ ¢
[ Image du Jour | F2 | Vers 19h55 | 15 - -] - [ 15 | - & o
[}
8z
|  RetouraRolandGarros | F2 | 3éme partie de soirée | 14 | 14 | 14 ] - [ - ] - BE
gg
& =
[ Magazine | F4 | De10h00a11h00 | 15 | 15 | 15 | - [ - ] - 38
[
- — - 60 sur France 4 o
| Directs findematinée | F4 |  De11h00a13h30 | 15 | 15 | 15 | - [ - ] - dont 10 en Prime Time | & ‘E‘j
n E
|  RetouraRoland Garros | F4 | Vers 22h30 | 13 | 13 [ 13 | - [ - ] - g8
oo
82
| TOTAL | 115 100 | 100 | 179 [ 15 | 120 X
Soit 514 présences co
o9
Y
E \(/)
E.fr . ;
g
E_f,— Présence sur le site Roland Garros de france2.fr, france3.fr et france4.fr g<
5a
. . i 2%
Elfr Budget pour chaque partenaire de niveau 1 : 58
L] L[ ] L[ ] L] a \>
1 115 000 € tarif initial HT -
S
g &
Ow

. B franpebilévisions | k2 mangue
. ' ' ' *1 rappel en fin de set publicita des manges




Offre de parrainage de niveau 2
Ouverte a 1 partenaire

DISPOSTIF 2010
Pré Post Pré R is*| Band
Programme Chaine Horaire de diffusion Nombre d'émissions | Geéner. Géneér. Geéner. appels andes annonces !
5 sec. 4 sec. 5
5 sec. 5 sec. 3 sec. 3
B
Directs début d'aprés-midi F3 De 13h00 a 15h00 13 13 13 oul ;f
Directs d'apres-midi F2 De 15h00 4 18h00/18h45 13 13 13 oul <
Finale Femme F3 Vers 14h55 1 1 1 oul 45 E 9 s =2
Finale Homme F2 Vers 14h00 1 1 1 oul surrrance 2 £s
dont 5 en Prime Time 28
- & S5
| Un Jour a Roland | F3 | Vers 20h05 | 15 | 1 | 15 | - | - 15 sur France 3 g %
| Image du Jour [ F2 | Vers 19h55 | 15 - ] - | 15 | - | donteenPrimeTime | 3¢
w O
$5
| Retour a Roland Garros | F2 | 3Jéme partie de soirée | 14 | 14 | 14 | - | - g E
gg
| Magazine | F4 | De10n00a11h00 | 15 | 1 | 15 | - | - By
25
- — - 60 sur France 4 g
| Directs fin de matinée | F4 | De11h00a13h30 | 15 | 15 | 15 | [ - dont 10 en Prime Time | © 2
28
|  RetouraRolandGarros | F4 | Vers 22h30 | 13 | 43 | 13 | - ] - 2 £
| TOTAL | 115 100 | 100 | 15 | 120 £°
Soit 335 présences g
£g
B fr
E_f,— Présence sur le site Roland Garros de france2.fr, france3.fr et france4.fr gg
Elfr Budget pour le partenaire de niveau 2 :
Ce e e 5P
710 000 € tarif initial HT ¥
Il
Ow

|" francetikdvisions | & mangue

publicité des manguees

. ' ' ' * Rappels de parrainage lors de chaque changement de c6té non couvert par un écran pub



Priorités d’achat aux partenaires officiels

Les partenaires et fournisseurs officiels de Roland Garros 2009 bénéficient d’'une
priorité d’achat :

Jusqu'au 31 mars 2010 inclus, pour les partenaires et fournisseurs officiels
ayant ete parrains sur FTV en 2009.

Du ler au 7 avril 2010, pour les autres partenaires et fournisseurs officiels.

A partir du 12 avril 2010, ouverture aux autres annonceurs, hors secteurs
d’activité interdits.

Les partenaires officiels de Roland Garros 2009 bénéficient d’'une exclusivite
sectorielle sur le parrainage télévision.

Un annonceur ne peut se porter acquereur que d’un seul module.

Création

L'ordre de passage dans les billboards est choisi par les partenaires par ordre
d'achat des parrainages. Une priorité de choix est accordée aux partenaires 2009.
Cet ordre est invariable d'une émission a l'autre.

Les billboards devront étre conformes a la charte graphique de France
Télévisions.

| | rancetélévisions |k margue
| & publicite des manmees




Parrain Officiel
BNP PARIBAS

Partenaires Officiels

IBM, ADIDAS, ALAIN AFFLELOU, LAGARDERE, FED-EX, LACOSTE,
PERRIER,ORANGE, PEUGEOQOT, LONGINES

Fournisseurs Officiels

DUNLOP, HAAGEN-DAZS, SOGERES, TROPICANA, ADECCO, TECNIFIBRE,
PANASONIC

| Erancelélévisions | k mangue

| publicig des mangues
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Fas TVOD

CONCU POUR LES «~

EILLEURS ATHLETES
france = fr (eI

Federer dans I’histoire

}}/ ) Retour sur le succes de Roland Garros 2009

*Source : Estat quinzaine RG 2009

Les informations qui étaient disponibles
en lighe :

— tous les matchs retransmis en direct
— le contréle du direct

— l'actualité de la compétition

— les résultats

Les rubriques préférées des internautes* :

— Direct Vidéo

— Photos

— Résultats / Actualités
—Vidéos / VOD

— Forum

des marques



}V > Les chiffres clés du site Roland Garros 2009

7 900 000 vidéos vues en 15jours !

- 739 000 VU sur le mois de mai 2009
-1 326 000 VU en juin 2009
- 24 000 000 pages vues sur la quinzaine

Source : Médiamétrie / Netratings — Estat ance! = d IMargue

des margues



}y" Des internautes jeunes, masculins et CSP+

61 % d’hommes
28 % de 18-34 ans
48 % de CSP+

21 % vivent dans un foyer
au revenu > 54 000 €

france E fr GDF S\CZ

e msn "

ROLAND-GARROS 2009 )

74

FHomme

" Femme

® 2-1T7 ans
F1B8-34ans
B 35-489ans

" 50 ansetplus
nCSP+

B Etudiants

B Retraites

® Revenu foyer: plusde 54000 euros

Nombred'enfants: 1etplus

a IMeErgue
des margues
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6h 8h 10h 12h 14h 16h 18h 20h 22h 24h 6h 8h 10h 12h 14h 16h 18h 20h 22h 24h

Interaction immédiate entre diffusion antenne et consultation du site

Médiamat : Audience 4 ans et +

Source : Estat — nombre de visites -24/05 au 7/06/2009 sur France2_sports_rolandgarros2009 4 ‘rancelakiyvisions a marngue
| l publicite I des marques



http://www.france2.fr/

Partenaires principaux : associez votre margue
a Roland Garros, le tournoi d’exception !

« 2 semaines de présence sur le site dedié a 'evénement
« Communication événementielle sur I'application France téléevisions
» Parrainage de l'alerte quotidienne SMS

Communication Premium Communication en fil rouge Communication Mobile
Votre billboard avant les vidéos 2 semaines

FTS——
france B fr : o

Logo du partenaire

PEUGEOT

P L let LOQO sont hewroux de vous teni . )
m‘(',!“ des m.,q Accédez au site
Mobile de France Télévisions

Formats : pavé, méga banniere

Premium Fil rouge Alerte SMS Pré-home

790 000 Pre-rolls + 3 150 000 PAP + quotidienne 1 journée

E ' l ' Durée du préroll : 15 secondes | |1 france balévisions d margque:
pubdicita I d
4 25 Margues



Partenaires principaux : associez votre margue
a Roland Garros en toute mobilité !

'application France TV
+ de 200 000 téléchargements
2 600 000 pages vues

e B

.il.OrangeF E 3'* 12:55
Alerting SMS

'" ( L ’alerte quotidienne SMS
PR _} Associez votre marque a tous
B ——— les grands rendez-vous

Logo du partenaire
PEUGEOT

Félicitations !
Votre inscription a l'alerting SMS est validee.

.' l . “ et L (0] g O sont heureux de vous tenir

informés des meilleurs moments sportifs.

Accédez au site
Mobile de France Télévisions

N

1 journée = 23 000 PAP

-ebs a margue
des marques




Partenaire secondaire : associez votre marque
a Roland Garros, le tournoi d’exception !

« 2 semaines de présence sur le site dédié a 'événement
 Parrainage de l'alerte quotidienne SMS

Communication Premium

Votre billboard avant les vidéos Communication en fil rouge Le relais Mobilité

. france E fr

.Il”ﬁ 3

francetélévisio

%\ Logo du partenaire
PEUGEOT

LE DIRECT VIDEO» = *
B e LS Emssions /vop WD il EN HD 720P //

Excia mondiale ' -
- -

Format : pavé

Premium + Fil rouge + Alerte SMS
790 000 Pré-rolls 2 000 000 PAP quotidienne

A Durée du préroll : 15 secondes ancens i I d mangjue
I des marques
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Estimations des performances
des dispositifs parrainage




Estimations de performances pour 'offre de niveau 1
(sans France 4)

Cible Couverture 1 + | Répétition

Hommes 15-49 ans 63 % 16.4
Cible de référence

Ens. 15 ans et + 71 % 16.5

Hommes 69 % 19.0

Hommes 25-59 ans 66 % 16.1

Ménageres<50 ans 66 % 11.7

15-34 ans 59 % 14.7

25-49 ans 66 % 14.4

25-59 ans 68 % 14.3

Ens. 35ans et + 75 % 17.3

ICSP + 66 % 14.2

Dispositif testé: 368 présences + 100 rappels (nombre estimé). Source Médiamétrie - MMW francetélévisions | la marque
Les performances sont données a titre indicatif et ne revétent AUCUN CARACTERE CONTRACTUEL publicita des marques




Estimations de performances pour 'offre de niveau 2
(sans France 4)

Cible Couverture 1 + | Répétition

Hommes 15-49 ans 61 % 8.1
Cible de référence

Ens. 15 ans et + 69 % 9.6

Hommes 68 %

Hommes 25-59 ans 67 %

Ménageres<50 ans 65 %

15-34 ans 56 %

25-49 ans 64 %

25-59 ans 67 %

Ens. 35 ans et + 74 %

ICSP + 64 %

Dispositif testé: 189 présences + 100 rappels (hombre estimé). Source Médiamétrie - MMW francetélévisions | la marque
Les performances sont données a titre indicatif et ne revétent AUCUN CARACTERE CONTRACTUEL ¥ publicité des marques



