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Associez-vous ¨ lô®v®nement 

Eurovision sur France Télévisions
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Les raisons dôun succ¯s

Å Une star ¨ la mesure de lô®v®nement

Å Un partenariat global Patricia Kaas / 
France Télévisions / Parrain 2009 

Å La montée en puissance planifiée 
dôun dispositif in®gal® pour 
lôEurovision

Å Un buzz qui a démultiplié la visibilité 
du concours 2009 sur nos antennes 

et au-delà
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Des audiences record pour lôEurovision
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Des parts dôaudience record pour France 3
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Une belle opération pour le partenaire 2009

ÅUne forte visibilité

ï 53% de la population interrog®e se souvient dôau moins un ®l®ment de 

lôop®ration Eurovision 2009

ï 48%se souviennent de lôop®ration TV 

ÅDes bandes annonces (41%) ou du programme court (25%)

ÅAvec un agrément plus marqué pour le programme court

ï 26%se souviennent de lôop®ration Web

ÅPas de différences de reconnaissance entre les éléments Web proposés

ÅUn score dôagr®ment l®g¯rement moins ®lev® pour le Skyscrapper
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ÅDes indicateurs dôimage en nette progression

ï La majorité des indicateurs progressent de plus de 10 points en fonction 

de lôexposition ¨ lôop®ration

ïLes indicateurs dôimage progressent de fa­on encore plus significative 

auprès de la population exposée au Web, et surtout auprès de celle 

exposée au double dispositif Web et TV

ÅUne complémentarité TV et Web efficace

ï Le dispositif Web permet de fortement progresser sur les indicateurs 

dôimage, alors que le dispositif TV am®liore la notori®t® du parrain tout 

en progressant, mais ¨ un moindre niveau en termes dôimage
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Une belle opération pour le partenaire 2009



2 - Projet Eurovision 2010
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2.1 ïEurovision Oslo 2010,                            

dans la droite ligne du succès    

de Moscou 2009
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Eurovision : un classique de la télévision

Å 53 ans de succès ininterrompu

Å Première marque media paneuropéenne

Å 25 pays participants

ÅUne retransmission dans plus             
de 50 pays en Europe et au-
delà 

ÅPlus de 160 millions de 
téléspectateurs

ÅFrance Télévisions 
diffuseur historique

ÅUn record dôaudience 
en 2009
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Eurovision 2010 : France Télévisions sur 360°

Une aventure qui se construit sur le petit 
®cran, sur le web et sur le mobile jusquô¨            
la finale du  29 mai à Oslo 

La force du bouquet France 
Télévisions au service                           
dôun ®v®nement qui sort d®sormais         
de ses limites traditionnelles

Une marque programme 
emblématique du projet                  
« média global » de France 
Télévisions



2.2 ïRenouveau et diversité 

avec Jessy Matador
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Jessy Matador représentera la France en 2010

Chanteur issu de lôunivers de la danse, influenc® 

par le hip-hop, la musique latino et le zouk, Jessy 
Matador décide en 2005 de créer son groupe :      
la Selesao

Après une tournée qui le mène du Congo 
aux Etats-Unis en passant par la Grande 
Bretagne, lôItalie et le Canada, il sort un 
premier single « Décalé Gwada » en juin 
2008

le titre est classé parmi les meilleures 
chansons afro chez les 12-25 ans, et    
le clip, classé parmi les 10 meilleures 
vidéos afros est largement diffusé.   
Son second single, « Mini Kawoulé » 
est sorti en décembre 2008


