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1 - Bilan Eurovision 2009




Les ral sons d:i

A Une star ~ |l a mesur

A Un partenariat global Patricia Kaas /
France Télévisions / Parrain 2009

e T o A La montée en puissance planlflee

@ Iceland 218 @ Portugal 57 doun di s PpoOS I t 1 f I N R
i Azerbaijen 207 = lsrael 53 A

@A Turkey 177 ® Albania 48 | OEur ovi si on

&3 United Kingdom 173 X Croatia 45

& Estonia 129 H Romania 40

Biaeses e a A Un buzz qui a démultiplié la visibilité
B BosniatHerzegovina 106 8 Malta 31 du concours 2009 sur nos antennes
™ Armenia 92 w Lithuania 23 “

m Russia 91 Z Spain 23 et aU'deIa

& Ukraine 76 + Finland 22

&3 Denmark 74
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Des audiences record

Audiences

Concours Eurovision 2008 ®m Concours Eurovision 2009 ®En route pour I'Eurovision 2009

4 ans et + 25-59 ans 15-49 ans Ménagére <50 ans 15-34 ans

.. l l Source : Médiamétrie Mediamat




Des parts doaudience

Parts dobébaudi ence

Concours Eurovision 2008 ®m Concours Eurovision 2009 ®En route pour I'Eurovision 2009

4 ans et + 25-59 ans 15-49 ans Ménagére <50 ans 15-34 ans
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Une belle opération pour le partenaire 2009

A Une forte visibilité

I 53%de | a population interrog®e se s
| 0 0o p ®Eusovision 2009

I 48%se souviennent de | 6op®ration TV
A Des bandes annonces (41%) ou du programme court (25%)
A Avec un agrément plus marqué pour le programme court

I 26%se souviennent de | 6op®r ati on We
A Pas de différences de reconnaissance entre les éléments Web proposés
AUn score doédagr ®ment | ®g Skgsor@pet moi ns
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Une belle opération pour le partenaire 2009

ADes indicateur s prégressioge en
I La majorité des indicateurs progressent de plus de 10 points en fonction
de | 0ex plobdsoipt®Rroant i "0 n
I Les i ndicateurs doimage progressent

aupres de la population exposée au Web, et surtout aupres de celle
exposee au double dispositif Web et TV

A Une complémentarité TV et Web efficace

I Le dispositif Web permet de fortement progresser sur les indicateurs
dé6i mage, alors que | e di sdopasgainttautf T \
en

progressant, mai s ~ un moindre r
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2 - Projet Eurovision 2010




2.1 7 Eurovision Oslo 2010,
dans la droite ligne du succes
de Moscou 2009
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Eurovision : un classigue de la télévision

53 ans de succes ininterrompu
Premiére marque media paneuropéenne

25 pays participants
Une retransmission dans plus

de 50 pays en Europe et au-
dela

A Plus de 160 millions de
teléspectateurs

A France Télévisions
diffuseur historigque

AUn record c
en 2009

Do Do > >
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Eurovision 2010 : France Teélévisions sur 360°

Une aventure qui se construit sur le petit
®cran, sur | e web et s
la finale du 29 mai a Oslo

La force du bouquet France
Télévisions au service

doun ®v®nement quli
de ses limites traditionnelles

Une marque programme
emblematique du projet

« média global » de France
Télévisions
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2.2 17T Renouveau et diversité
avec Jessy Matador
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Jessy Matador représentera la France en 2010

g Chanteur issu de | 6univer
A% par le hip-hop, la musique latino et le zouk, Jessy

' ' iEL’JE 0N Matador décide en 2005 de créer son groupe :

RWouE ) ff o la Selesao
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Apres une tournée qui le méne du Congo

aux Etats-Unis en passant par la Grande
Bretagne, | O6ltalie et
premier single « Décalé Gwada » en juin
2008

le titre est classé parmi les meilleures
chansons afro chez les 12-25 ans, et
le clip, classé parmi les 10 meilleures
vidéos afros est largement diffusé.
Son second single, « Mini Kawoulé »
est sorti en décembre 2008
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