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Eté 2010 : Un nouveau concept pour Fort Boyard

Cet éte, place aux anonymes :
|l e fort | e plus oWl sek postesciéoutliedrtoede a g o n «

jeu revient 7 soenupeosncafpfir dotoen @

~ Comme chaque année, les candidats devront explorer les
— salles de | 6 i mp éddice pdur recuelllir les clés du Fort
et remporter de nombreux défis et épreuves.

Les francais vontvivrele o r and T 1 55 00 etétrelcs O ave ni
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Un programme pour toute la famille

A Pres de 2,8 millions de téléspectateurs en moyenne par émission
& A Un programme tres plebiscite par les enfants (PDA de 38%)

A Fort Boyard rassemble également en moyenneplusd 6 un mi | | i on de m®n

/

Structure d 6 a u d detFort Boyard
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Valeurs de positionnement : le territoire de Fort Boyard
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[CAPTIVANTEle fait oublier toﬂce 4

qguoéil y a utour UTILEje ne perds pas mon
temps lorsque je regarde cet De confiance l 146
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[ CONFIANCEn Iaquelle]

offre de la nouveauté

[ INNOVANT Byi innove]

Captivante I 122

[ COLLECTIVRrpgramme

dont je parle avec mes amis,
mon entourage UNIVERSELLE, Innovante 107
esse tous

qui sobadr

Collective 105
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Source Media DNA 2008 i Indices vs moyenne items Fort Boyard des marques




Val eur s :enimajeus duadivertissement,
de | a convivialit® et d

[ CONVIVIALE ] Divertissante- 151

[ AUTHENTIQUE]

Conviviale

[ DIVERTISSANT%

Authentique

[ AUDACIEUSE] Fiable

[ FIABLE ]
Audacieuse
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Une visibilité optimale pour une meilleure memorisation

Diffusion
2

Nb de spots et de BB / jrs Nb de spots et de BB /rs
en moyenne en moyenne

16

Apres 20 heures

«\VOUS souvenegzous avoir vu
les marques suivantes
parrainer les programmes que
nous venons de lister ces

derniers mois % Apres 20 heures, sur France 2

+ 7 POINtS e 200

VS résultats 2008

Source : TNS 5/01 AU 30/09/2009 / Séquence Média | |] france bakévisions I a maque

* Publicité « commerciale » interdite aprés 20h00 pebichd des marques



Parral ner Fort =| P

A S0 as s @aun peogramme familial qui fédere un large public
A Générer plus de 94 millions de contacts Ménageres

A Creer une connivence avec vos consommateursets o at t r i bue
valeurs positives vehiculées par ce jeu : familial et captivant

A Communiquer dans 10 u n i jeulcellectif, sportif et cerébral du PAF
durant | 0®t ®

A SO a s s wne éorte visibilité, par une déclinaisonde!| ¢ ®c r an T\
hors médi a en passant par le web

Estimations de performances données a titre indicatif et non contractuelles. : R
Période : moyenne janvier i décembre 2009 el - d Imargue

Source : Médiamat - MMW < des marques



